
ETUDE DE MARCHE PRELIMINAIRE 
 

Un questionnaire d’étude de marché a été diffusé via internet sur des forums de 
parents et à des associations parentales. 1323 personnes y ont répondu. 

 
 

1ère partie : questions générales sur les lectures des parents 
 
59,15% du panel lit régulièrement des magazines parentaux. 
 

 
Leurs lectures sont réparties comme suit : 

 
Parmi les 40,85% qui n’en lisent pas, les raisons invoquées sont la plupart du temps : 

- désaccord entre les valeurs véhiculées par les magazines et leurs principes 
éducatifs 

- contenu rédactionnel trop léger et trop commercial 
- publicités trop nombreuses, en particulier pour les laits infantiles 
- trop répétitifs 

Lisez vous rŽguli• rement des magazines parentaux ?
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Certaines personnes n’en lisent pas par manque de temps. 
 
 

2ème partie : questions sur le magazine proposé 
 

1230 personnes ont répondu être intéressées par le magazine proposé. 
 
Elles souhaitent y trouver une information certes alternative, mais objective et qui ne 

rejette pas les modes d’éducation plus classiques.  
 
Rubriques : Pour les rubriques proposées les résultats sont les suivants : 
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Titre : Dans les titres proposés pour le magazine, ceux qui ont plu le plus sont 

« Parents Autrement », suivi de « Parents Natures ». Les autres titres n’ont pas plu car ils 
excluaient le père. 

 
 
Cependant il n’a pas été pas possible d’appeler le magazine comme cela, à cause du 

leader du marché qui s’appelle « Parents ». 
 
Après réflexion, le magazine s’appelle « Grandir Autrement ». 
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Format : Le format utilisé est du A4, et le papier, du papier recyclé : 

 
Points de vente : Les points de vente préférés sont les suivants : 
 

 
La vente en kiosque est évidemment préférée, mais ne sera pas possible dans un 

premier temps. Cependant la vente sur internet et en magasins bio devrait déjà toucher une 
bonne partie du panel. 
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Fréquence : La fréquence souhaitée est mensuelle. Dans un premier temps le 
magazine est bimestriel pour des raisons pratiques. 

 
 
Hors séries : Des hors séries sont envisagés, dont un premier à paraître en mars 2007 

et qui est déjà pratiquement terminé. 
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Annonceurs : Pour financer le magazine, le panel sondé est d’accord pour retrouver 
des annonceurs, mais en accord avec les idées véhiculées : 

 

 
Prix : Les répondants sont prêts à payer en moyenne 2,87 € par magazine. 
 

 
Cependant ce prix moyen ne faisait pas la distinction entre ceux qui souhaitaient un 

trimestriel, un bimestriel, un mensuel ou une autre fréquence. Il fallait refaire le calcul en 
corrigeant ce facteur, le prix moyen est donc plus élevé. Le prix retenu est de 4,90 €. 
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Abonnement : Un système d’abonnement est proposé, ainsi que la possibilité d’offrir 
un abonnement en cadeau. 

 
 

3ème partie : questions personnelles 
 
La moyenne d’âge des répondants est de 29,30 ans. Ces derniers ont 1,58 enfants 

d’âge moyen de 2,42 ans. Les répondants sont à 98,76% des femmes. Il y a 20,47% de futurs 
parents dans le panel. 
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Le panel est déjà relativement ciblé quand on regarde les pratiques de ces parents : 
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