ETUDE DE MARCHE PRELIMINAIRE

Un questionnaire d’étude de marché a été diffusé via internet sur des forums de
parents et a des associations parentales. 1323 personnes y ont répondu.

1" partie : questions générales sur les lectures des parents

59,15% du panel lit régulierement des magazines parentaux.

Lisez vous rZgulis rement des magazines parentaux ?
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40,85

QOui Non

Leurs lectures sont réparties comme suit :

Si oui, lesquels ?

%

m Parents

o Enfant

m Famili

o Maman !

= 9 mois

o Top Famille
= Autre

Parmi les 40,85% qui n’en lisent pas, les raisons invoquées sont la plupart du temps :
- désaccord entre les valeurs véhiculées par les magazines et leurs principes
éducatifs
- contenu rédactionnel trop léger et trop commercial
- publicités trop nombreuses, en particulier pour les laits infantiles
- trop répétitifs



Certaines personnes n’en lisent pas par manque de temps.

2°™ partie : questions sur le magazine proposé

1230 personnes ont répondu étre intéressées par le magazine propos¢.

Elles souhaitent y trouver une information certes alternative, mais objective et qui ne
rejette pas les modes d’éducation plus classiques.

Rubriques : Pour les rubriques proposées les résultats sont les suivants :

ActualitZs gynZco-naissance

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu

Beaucoup [

80 100

En %

Grossesse

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu

71,94
Beaucoup
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Accouchement

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu

75,97
Beaucoup

100

En %

CrZations

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu

Beaucoup 47.44

60 80 100

En %




Portage

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu

Beaucoup

72,79

80

En %

100

Couches lavables

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu

51,16
Beaucoup

60 80

En %

100




ActualitZs pZdiatrie

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop
Un peu
Beaucoup L
Sb 160

En %

Geste Zcocitoyen

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop
Un peu
64,96
Beaucoup
80 100

En %




Produits naturels

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu
Beaucoup 72,40
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En %
Cuisine bio
Ne sais pas
Pas du tout
Pas trop
Un peu
Beaucoup g
Sb 160

En %




Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu

Beaucoup

Cuisine pour personnes allergiques

47,13

60 80

En %

100

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu

Beaucoup

Dossier

0,39

0,23

1,63

11,71

85,58
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Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu

Beaucoup

Courrier avec trucs et astuces des lecteurs

78,06
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100

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu

Beaucoup

Allaitement

1,01

0,78

2,17

8,91

86,59
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TZmoignages de parents

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu

Beaucoup 80,08

100

En %

Tests et nouveautés

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu

74,03
Beaucoup

80 100

En %




Livre-CD-DVD-internet

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop
Un peu 37,67
44,11
Beaucoup
60 80 100
En %
Photos des lecteurs
Ne sais pas S
9,69
Pas du tout
Pas trop 2318
Un peu 29,61
33,57
Beaucoup
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Agenda

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu

Beaucoup 58,14

80
En %

100

Mots d'enfants

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop

Un peu

Beaucoup 46,28

60 80

En %

100




Petites annonces

Ne sais pas

Pas du tout

Pas trop
Un peu 38,60
36,43
Beaucoup
60 80 100
En %

Titre : Dans les titres proposés pour le magazine, ceux qui ont plu le plus sont
« Parents Autrement », suivi de « Parents Natures ». Les autres titres n’ont pas plu car ils
excluaient le pére.

Quel titre vous plairait pour ce magazine ?

36,28

En %

Maternage Maternage Parents  Parents Maternelle Matern'lL  Instinct Autre
au naturel natures autrement Maternel

Cependant il n’a pas été pas possible d’appeler le magazine comme cela, a cause du
leader du marché qui s’appelle « Parents ».

Apres réflexion, le magazine s’appelle « Grandir Autrement ».



Format : Le format utilisé est du A4, et le papier, du papier recyclé :

Format

Autre

4%
A5

27%

A4
69%

Type de papier

Normal

11% Glac?
11%

RecyclZ
78%

Points de vente : Les points de vente préférés sont les suivants :

Kiosque
34%

Oe voudriez vous le trouver ?

Autre
5%
Site internet
27%

Associations
14%

Magasins bio
20%

La vente en kiosque est évidemment préférée, mais ne sera pas possible dans un
premier temps. Cependant la vente sur internet et en magasins bio devrait déja toucher une

bonne partie du panel.



Fréquence : La fréquence souhaitée est mensuelle. Dans un premier temps le
magazine est bimestriel pour des raisons pratiques.

A quelle frZquence ?

2% 119

30%

o Tous les trimestres
57% m Tous les 2 mois

@ Tous les mois

m Autre

Hors séries : Des hors séries sont envisagés, dont un premier a paraitre en mars 2007
et qui est déja pratiquement terminé.

Voulez vous des hors sZries ?

100
90 +

81,01
80

70
60
50

En %

40 1
30 |
18,37
20 1

10

Oui Non

Combien par an ?

4 par an

16% 1 par an

21%

3 par an
13%

2 par an



Annonceurs : Pour financer le magazine, le panel sondé est d’accord pour retrouver
des annonceurs, mais en accord avec les idées véhiculées :

Quels annonceurs pourrait on retrouver dans ce
magazine ?

Autre Ei Zfen

Annonceurs S 1752

divers

‘ 74,42

Annonceurs ciblZs

Aucun annonceur ﬁ 581

0 20 40 60 80 100

En %

Prix : Les répondants sont préts a payer en moyenne 2,87 € par magazine.

Combien étes vous prét a payer pour ce magazine ?

100 -
90 -
80
70
60 -

50

En%

20 | 36,90

30 | 26,28

17,05
20 4 13,26
J 5,27
10 0,78
0
172 2" 3 374

<1 - 4" 5 >5

Cependant ce prix moyen ne faisait pas la distinction entre ceux qui souhaitaient un
trimestriel, un bimestriel, un mensuel ou une autre fréquence. Il fallait refaire le calcul en
corrigeant ce facteur, le prix moyen est donc plus élevé. Le prix retenu est de 4,90 €.



Abonnement : Un systéme d’abonnement est proposé, ainsi que la possibilité d’offrir
un abonnement en cadeau.

Souhaitez vous un syste me d'abonnement ? Pour combien de numéros ?
100 92,79
90 4
24 numéros
80 4
12% 6 numé
70 32%
60 -
S 50
L
40 |
30 -
12 numéros
20 4
s 56%
10 A ’
0
Oui Non
3°" partie : questions personnelles

La moyenne d’age des répondants est de 29,30 ans. Ces derniers ont 1,58 enfants
d’age moyen de 2,42 ans. Les répondants sont a 98,76% des femmes. Il y a 20,47% de futurs
parents dans le panel.

Etes vous : Attendez vous un bZbZ ?
98,76
100 100
90 90 -
78,84
80 80 4
70 70 -
60 60 -
B 53
5 50 4 5 50 -
40 40 |
30 - 30 |
20,47
20 - 20 -
101 0,85 10 |
0 - 04
une femme ? un homme ? .
QOui




Le panel est déja relativement ciblé quand on regarde les pratiques de ces parents :

Allaitement

100

47,52

En %

Je pratique  J'ai pratiqué Je vais Je ne Je ne
pratiquer  pratique pas connais pas

Portage en Zcharpe, porte callin, porte bZbZ chinoisE

100 -

51,47

En % 50

Je pratique  J'ai pratiqué Je vais Je ne Je ne
pratiquer  pratique pas connais pas




En %

100+
90+
80+
70+
60+
50+

Portage en porte bébé classique

41,78

34,11

En %

Je pratique  Jai pratiquZ Je vais Je ne Je ne
pratiguer  pratique pas connais pas
HomZopathie
100+
90
80 68,06
70-

50

Je pratique

J'ai pratiqué Je vais Je ne Je ne
pratiquer  pratique pas connais pas




Petits pots maison

70, 58,45

En %

Je pratique  Jai pratiquZ Je vais Je ne Je ne
pratiquer  pratique pas connais pas

O sont nZs vos enfants ?

3%

m H™pital classique

m H™pital alternatif

o Maison de naissance
m A domicile

= Autre




Couches lavables

100+

60 45,19

Je pratique  Jai pratiquZ Je vais Je ne Je ne
pratiquer  pratique pas connais pas

Cuisine bio

100+

60+ 45,27
En %

Je pratique  Jai pratiquZ Je vais Je ne Je ne
pratiquer  pratique pas connais pas




